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Il. PRESENTACION

La unidad de aprendizaje de Mercadotecnia Politica que se encuentra en el apartado sustantivo — area de acentuacion, permitira al alumno el
manejo tedrico, metodoldgico y técnico para la comprender la materia a partir del rapido desarrollo de los medios masivos de comunicacién, el
crecimiento de los denominados nuevos medios y de las tecnologias de la informacién y comunicacién (TIC) en nuestra sociedad actual.
La mercadotecnia politica ya no puede seguir apoyandose, como ocurria en el pasado, Unicamente en la calidad literaria del discurso politico y en
la retorica de los oradores, por lo que es necesario una transformacion en las nuevas formas de comunicacion politico — electoral, como una
comunicacion integral, de forma interna y externa.
La introduccidn de la mercadotecnia politica se produce con la elaboracion de una estrategia integral de disefio, racionalizacién y trasmision de la
comunicacién politica, utilizando los modernos medios de comunicacion como Smartphone, SMS, MMS, laptops, tabletas y sus herramientas
como: redes sociales digitales, blogs y paginas web. Ademas se debe de tener en cuenta la existencia de una campafia permanente por parte de los
actores politicos en los medios masivos de comunicacién tradicionales como digitales. La mercadotecnia politica serd una herramienta a utilizar
para su aplicacion en escenarios local, estatal y nacional.
El curso comprendera cuatro unidades de competencia:

o Factores historicos, politicos y sociales, y fundamentos tedricos de la mercadotecnia politica

o Herramientas y métodos de la mercadotecnia politica

o Mercadotecnia politica, gubernamental y electoral en los medios masivos de comunicacién convencionales

o Mercadotecnia politica, gubernamental y electoral en los medios masivos de comunicacion digitales

Para la aplicacion préactica de los conocimientos tedricos adquiridos en el saldn de clase, se simulard una campafia politico — electoral, asi como se
realizard el andlisis de la campafia permanente en México y otras partes del mundo.

I11. LINEAMIENTOS DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

DEL PROFESOR DEL ALUMNO
Cubrir el programa al 100%. Puntualidad.
Asistencia al 100% de las sesiones. Presentarse a las evaluaciones programadas puntualmente.
Establecer el sistema de evaluacidn en la primera sesién del curso. Leer la bibliografia marcada.
Otorgar una calificacion al alumno. Atencion a la redaccion de trabajos.
Retroalimentar y evaluar oportunamente en el desarrollo de las unidades del Disposicion para trabajo en equipo.
Curso. Entrega de los trabajos en tiempo y forma.
Promover el trabajo en equipo. Las que marque el reglamento interno.
Uso de herramientas digitales.
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IV. PROPOSITO GENERAL

El alumno contara al final del semestre con los conocimientos tedricos-practicos sobre mercadotecnia politica, asi como para la elaboracion de una
campafa politico — electoral en todas sus fases en los diversos medios masivos de comunicacion tradicionales y digitales; lo que le permitira
laborar en consultorias privadas y publicas, empresas privadas, ayuntamientos, gobiernos locales, estatales y federal.

V. COMPETENCIAS GENERICAS

Capacidad para comprender y distinguir el &mbito disciplinario profesional de las ciencias de la comunicacién vinculadas a los procesos de
comunicacion social, audiovisual y politico.

Conocer, entender y aplicar los fundamentos teérico de las ciencias sociales y las humanidades con el propésito de contextualizar e identificar el
fundamento cientifico de lo social que se traduce en el estudio y analisis de los fendmenos comunicativos dentro de los procesos de comunicacién
politico — electoral.

Comprender la comunicacion como un proceso que articula la emision, circulacion y recepcion de mensajes en contextos especificos
Capacidad para conocer, conceptualizar y aplicar principios, postulados, leyes, métodos y técnicas fundamentales del quehacer cientifico.
Capacidad y habilidades de liderazgo.

Habilidades de comunicacion interpersonal y conduccion de grupos.

Posibilidad de crear una campafia de mercadotecnia politica en todas sus fases con el uso de medios de comunicacion de masa tradicionales y
digitales.

VI. AMBITOS DE DESEMPERNO

Asesoria en construccion de campafias mediaticas politicas y electorales.

Desarrollo de gestion prospectiva y analisis del discurso.

Manejo de medios masivos de comunicacién en el &mbito politico — electoral.

Manejo de oficinas de prensa o comunicacion social.

Uso de tecnologias de la informacion y comunicacion, principalmente de redes sociales digitales.
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VIL. ESCENARIOS DE APRENDIZAJE

Aula digital.

Biblioteca y hemerotecas.

Estudio de television.

Cabinas de radio.

Visitas a unidades de comunicacion social o de prensa.

VIII. NATURALEZA DE LA COMPETENCIA
(Inicial, entrenamiento, complejidad creciente, ambito diferenciado)

Complejidad creciente y &mbito diferenciado al ser una unidad de aprendizaje de caracter sustantivo; ademas de ser multidisciplinaria con diversas
unidades de aprendizaje como: mercadotecnia social, poder y medios, opinion publica, disefio de campafias, investigacion y planeacion estratégica
de campafias, principalmente; y con conocimiento de nuevas tecnologias, sociologia, ciencia politica y medios de comunicacion.

IX. ESTRUCTURA DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE X. SECUENCIA DIDACTICA

I- Los factores historicos, politicos y sociales que se constituyeron
la mercadotecnia politica, los factores que propiciaron su
desarrollo y los fundamentos tedricos de la materia, permitird
contar con las bases para correlacionar eventos politicos del
presente en la mercadotecnia politica. (Ensayo)

- A partir de los factores historicos, politicos y sociales, asi como
los fundamentos teéricos de la mercadotecnia politica se
conoceran, analizaran y aplicaran las herramientas y métodos de
la materia para construir una camparfia de mercadotecnia politica
en todas sus fases

- Con base en los factores histéricos, politicos y sociales, y
fundamentos teoricos, asi como de las herramientas y métodos
de la materia

V- Se aplicaran los conocimiento para la creacion de una campafa
politico - electoral y la diferenciacion entre mercadotecnia
politica, gubernamental y electoral con el uso de los medios de
masivos de comunicacion convencionales y digitales.

Medios masivos de comunicacion
convencionales

Mercadotecnia politica,
gubernamental y electoral
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XI. DESARROLLO DE LAS UNIDADES DE COMPETENCIA

UNIDAD DE COMPETENCIA |

ELEMENTOS DE COMPETENCIA

CONOCIMIENTOS HABILIDADES ACTITUDES VALORES
Inicios y desarrollo de la Anélisis Participacion en Honestidad
Factores historicos, politicos y sociales, | mercadotecnia politica, Discusion discusiones Obijetividad
y fundamentos de la mercadotecnia Mercadotecnia politica en los | Sintesis grupales Tolerancia
politica. Estados Unidos, inicio (1952 — | Blsqueda de Investigacion por Responsabilidad
1960), desarrollo (1964 — informacion cuenta propia

1976) y consolidacion (1980 —
2005)

Desarrollo de los medios
masivos de comunicacion
Fundamentos de la
mercadotecnia politica
Direccién de la mercadotecnia
politica

Proceso de la mercadotecnia
politica

Postura critica

ESTRATEGIAS DIDACTICAS
Exposicion del docente
Participacion motivada
Autoestudio por el estudiante

RECURSOS REQUERIDOS

Laptop

Carfion de proyeccion

Lecturas

TIEMPO
DESTINADO
20 horas

EVIDENCIAS PONDERACION
Productos Criterios de desempefio
Ensayo Dominio de la historia y fundamentos de la 70 %
mercadotecnia politica en un ensayo de tres
cuartillas.
Participacion en clase Participacion y presentacion clara y concisa sobre 30 %

las lecturas extra clase
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UNIDAD DE COMPETENCIA 1l

ELEMENTOS DE COMPETENCIA

CONOCIMIENTOS HABILIDADES ACTITUDES VALORES
Herramientas Analisis Participacion en las | Honestidad
Herramientas y metodos de la tradicionales Sintesis discusiones de Responsabilidad
mercadotecnia politica. Herramientas Investigacion grupo Trabajo en
audiovisuales Anélisis y manejo | equipo
Herramientas de de informacion
investigacion de
mercados
Mercadotecnia
politica
Procesos electorales
ESTRATEGIAS DIDACTICAS RECURSOS REQUERIDOS TIEMPO
Exposicién del docente Laptop DESTINADO
Participacion motivada Candn de proyeccion 22 horas, de las
Autoestudio por el estudiante Lecturas cuales la
totalidad seran
teoricas

EVIDENCIAS

PONDERACION

Productos Criterios de desempeiio
Ensayo Dominio de las herramientas y métodos de la 90%
mercadotecnia politica.
Participacion y presentacion clara y concisa 10%

Participacion en clase

de las lecturas extra clase
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UNIDAD DE COMPETENCIA 111 ELEMENTOS DE COMPETENCIA
CONOCIMIENTOS HABILIDADES ACTITUDES VALORES
Anélisis Participacion en los | Honestidad
Mercadotecnia politica, mercadotecnia Mercadotecnia Sintesis discusiones de Responsabilidad
gubernamental y mercadotecnia electoral. politica, Investigacion grupo Trabajo en
Campafia de mercadotecnia politico — Mercadotecnia Capacidad de critica | Analisis y manejo | equipo
electoral. gubernamental de informacion
Mercadotecnia
electoral.
Campafia de
mercadotecnia politico
— electoral.
ESTRATEGIAS DIDACTICAS RECURSOS REQUERIDOS TIEMPO
Exposicion del docente Laptop DESTINADO
Participacion motivada Carfion de proyeccion 24 horas, de las
Autoestudio por el estudiante Lecturas cuales la
Trabajo de campo totalidad seran
tedricas
EVIDENCIAS PONDERACION

Productos Criterios de desempefio
Campafia de mercadotecnia politica. Capacidad de presentar y aplicar una camparia 90%
de mercadotecnia electoral.
Participacion en clase Participacion y presentacion clara y concisa 10%

de las lecturas extra clase
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UNIDAD DE COMPETENCIA IV

ELEMENTOS DE COMPETENCIA

CONOCIMIENTOS HABILIDADES ACTITUDES VALORES
Anélisis Participacion en los | Honestidad
Medios masivos de comunicacion Medios masivos de Sintesis discusiones de Responsabilidad
convencionales comunicacion Investigacion grupo Trabajo en
Medios masivos de comunicacion digitales. | convencionales Capacidad de critica | Analisis y manejo | equipo
Medios masivos de de informacion
comunicacion
digitales
ESTRATEGIAS DIDACTICAS RECURSOS REQUERIDOS TIEMPO
DESTINADO
Exposicion del docente Laptop
Participacion motivada Candn de proyeccion 24 horas, de las
Autoestudio por el estudiante Lecturas cuales la
Trabajo de campo Internet totalidad seran
teoricas
EVIDENCIAS PONDERACION

Productos Criterios de desempefio
Campafia de mercadotecnia politica con el Capacidad para hacer uso de medios de 90%
uso de medios de comunicacion de masas comunicacion tanto convencional como
tradicionales y nuevas digitales. digital.
Participacion en clase Participacion y presentacion clara y concisa 10%

de las lecturas extra clase
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CADA UNIDAD DE COMPETENCIA TENDRA EL VALOR SIGUIENTE

UNIDAD DE PRODUCTO PORCENTAJE TOTAL
COMPETENCIA

1 Ensayo de tres cuartillas 15% 20%
Participacion en clase 5%

2 Ensayo de tres cuartillas 25% 30%
Participacion en clase 5%

3 Camparia de mercadotecnia electoral 45% 50%
Participacion en clase 5%

100%
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